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Metropolitano
del Commercio
di Bari

Un progetto di



I Promotori
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Progettare insieme iniziative, servizi 
ed eventi che possono portare valore 
alla città e ai negozianti unendo più 

realtà del territorio con un budget di 
€100.000 + cofinanziamento

L’obiettivo di oggi pomeriggio



12 febbraio 2024
Agenda
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Introduzione al laboratorio
Roberto Covolo e Stefano Daelli

Il mio progetto per Bari
Quale progetto vogliamo realizzare per la città? Insieme a chi?

PAUSA

Da progetti individuali a progetti collettivi
Progettiamo insieme iniziative ed eventi per Bari e le sue comunità

CONDIVISIONE DEI PROGETTI



Programma di d_Bari

Strade Vive
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Un'economia locale di successo 
corrisponde e un contesto di riferimento 

florido e viceversa 
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Un’occasione importante per la città

Un tema chiave attorno a cui costruire una attivazione

 Il coinvolgimento di interlocutori specifici

Quali sono gli ingredienti 
per progettare un’iniziativa di successo?
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Un segmento particolare di pubblico che vogliamo coinvolgere

I meccanismi di attivazione che proponiamo

Gli spazi della città



Il coinvolgimento di alcuni 
interlocutori specifici
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Associazioni culturali, associazioni di 
volontariato, le associazioni sportive, le 

scuole, attori e musicisti, docenti 
universitari, etc



Un tema chiave attorno 
a cui costruire una attivazione

10

Il verde urbano, la pedonalità (strada 
chiusa senza macchine), il cibo (street 

food), la musica e la cultura, le aperture 
straordinarie degli esercizi commerciali 

(notte bianca), etc.



Gli spazi della città
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Una via, una piazza, una parco, il 
lungomare, un quartiere, etc.



 Un’occasione 
importante per la città
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Sono occasioni attorno a cui richiamare 
la collettività. Ad esempio: una festività 
o ricorrenza (Natale/patrono), un evento 

stagionale, un’importante iniziativa 
economica o culturale in città (Fiera del 

Levante o Festival del cinema)



Un segmento particolare di pubblico 
che vogliamo coinvolgere
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I giovani, le donne, gli anziani, 
le famiglie, etc.



I meccanismi di attivazione 
che proponiamo

14

Mercatino, fiera, mostra, concerto, 
parata, spettacolo, etc.


